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Este manual relne las herramientas basicas para el correcto uso

y aplicacion grafica de la marca Banco de Proyectos Colaborativos en todas sus posibles
expresiones. Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas

aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar

y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca BPC contribuird a que consigamos los objetivos de
identificacion y refuerzo de la misma.
Es un trabajo de equipo. en el que todos participamos para hacer de BPC una bonita marca.
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Q.

Simbologia
Basica

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca BPC se tienen que
seguir una serie de normas genéricas.

La marca BPC esta construida a base de un
simbolo, un logotipo y colores corporativos que se
deberan respetar para su uso correcto.
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a.0l

Logotipo Corporativo

Simbolo

El logotipo es el identificador de la marca de uso
comun en todas las aplicaciones.
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a.02

Marcas BPC

Las marcas de BPC conforman todo su

arquitectura.

Estas son las colores propuestos para los diferentes
aplicaciones, se deja el abanico cromatico abierto
para futiras necesidades.
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Q.03 Black

Colores Corporativos

Las referencias de color de BPC son los
Pantones aqui especificados. Si las
condiciones de impresion no permiten el uso

de éste, el logotipo podra ser impreso en

cuatricromia, o en negro. CQol M79 Y62 KQ7

Este es el color principal de la marca y el que debe
predominar.
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a.003

Colores Corporativos Secundarios
Las referencias de los colores que emplea-
remos para designar los subgrupos de BPC

son los Pantones aqui especificados.
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a.04

Tipografia Corporativa

La tipografia corporativa empleada en la creacion de la
marca es Helvetica Neue Medium. Esta seré la utiizada
en el plano de disefio de marca y subgrupos.
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[ J
Normas para el buen uso de la marca

Para evitar resultados no deseados en la puesta

en practica de la marca BPC se tienen que

seguir una serie de normas genéricas.

El valor de una marca depende en gran medida

de la disciplina en su aplicacion.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje visual

de la marca es fundamental evitar los efectos
contraproducentes en su aplicacion.

Un uso desordenado de la identidad visual crea
confusion, y repercute muy negativamente en el perfil
de la marca y en la percepcion que el

publico ha de tener de sus valores y servicios.
Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo es
garantia de que transmitira perfectamente la
jerarquia dentro del conjunto de la imagen corporativa.
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b.0l

Versiones correctas

Siempre que sea posible se aplicara la marca en

su version principal en positivo o negativo.

En el caso que no sea posible por razones técnicas se
utilizara las distintas versiones a color.
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b.02

Aplicaciones correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste

tienen que asegurarse en todas las aplicaciones.

Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos

no corporativos o fotografias, debe aplicarse

en blanco o negro, en funcion de la luminosidad del
fondo.
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